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Resumo:

Este trabalho relata a experiéncia do projeto Masterclass: Particulas em Agao,
desenvolvido com estudantes do Curso Técnico Integrado em Marketing do IFSC Campus
Sao Lourengo do Oeste. A iniciativa buscou aproximar os estudantes da Fisica de
Particulas e de praticas de investigagdo cientifica, articulando conhecimentos da
formacgado geral as competéncias técnicas de comunicagdo e marketing. A metodologia
organizou-se como um percurso integrado que compreendeu formagdo em Fisica de
Particulas, analise de dados reais de colisbes produzidas em experimentos do CERN
(Centro Europeu de Pesquisas Nucleares), discussao dos resultados em videoconferéncia
internacional e produgdo de estratégias e conteudos de divulgagao cientifica. Os
estudantes participaram ativamente da apropriagdo dos conceitos, interpretacdo dos
dados e tradugdo do conhecimento cientifico para linguagem acessivel. A agao envolveu
36 participantes e a avaliagdo indicou aumento do interesse por temas cientificos para
87% dos respondentes. Os conteudos digitais relacionados ao projeto ultrapassaram 8 mil
visualizagbes, ampliando a circulagdo social do conhecimento. A experiéncia evidencia
que a articulagdo entre ensino, praticas investigativas e atuagcdo na comunidade pode
favorecer a formagéao integral e o protagonismo estudantil, aproximando formagéo geral e
técnica e fortalecendo a relacio entre o IFSC e a sociedade.

Palavras-chave: divulgacdo cientifica; fisica de particulas; curriculo integrado;
protagonismo estudantil; marketing digital.

Apresentacao da experiéncia

A aproximacgdo entre estudantes da educacdo basica e praticas de investigacao
cientifica € essencial para fortalecer o pensamento critico e o interesse por carreiras

tecnolégicas, mas ainda constitui um desafio, especialmente diante de conhecimentos
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considerados complexos ou distantes do cotidiano escolar, como a Fisica de Particulas
(Watanabe; Gurgel; Munhoz, 2014). No ensino médio integrado, soma-se o desafio de
promover a articulagao entre componentes da formacgao geral e técnica.

A Masterclass: Particulas em Agao foi desenvolvida no Curso Técnico Integrado
em Marketing do IFSC Campus Sado Lourengo do Oeste a partir desses desafios. A
experiéncia aproximou estudantes de conceitos e procedimentos relacionados a pesquisa
contemporanea e mobilizou competéncias de comunicagao e marketing para a traducgao e
circulagao social do conhecimento cientifico.

Vinculada ao Eixo Tematico 3 (Experiéncias sobre Projetos de Ensino, Pesquisa e
Extensao), articularam-se formacgao cientifica, praticas investigativas e atuacao voltada a
comunidade. Os conhecimentos de Fisica de Particulas fundamentaram a analise de
dados experimentais e a interpretacdo de evidéncias e a produgcdo de estratégias e
conteudos de divulgagao cientifica mobilizou conhecimentos técnicos do Marketing para
ampliar o alcance da ciéncia para além da sala de aula.

Esse trabalho relata essa experiéncia, discutindo como a articulagdo entre
formagao cientifica, praticas investigativas e divulgagéo cientifica aproximou formagao
geral e técnica e integrou ensino, pesquisa e extensdo em um percurso protagonizado

pelos estudantes.

Objetivos

O projeto objetivou promover uma experiéncia formativa integrada, ao articular
conhecimentos de Fisica de Particulas, praticas de investigacao cientifica e competéncias
técnicas de comunicagao e Marketing. Especificamente, buscou-se ampliar o contato com
a ciéncia contemporanea; inserir os estudantes em praticas de analise e interpretacédo de
dados reais; desenvolver competéncias de sintese, comunicagdo e planejamento; e

promover a circulagao social do conhecimento cientifico para publicos ndo especializados.

Fundamentacao teérica

A experiéncia baseia-se na concepg¢ao de ensino medio integrado que compreende

a formacao geral e a educacao profissional como dimensdes de um mesmo processo
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formativo (Frigotto; Ciavatta; Ramos., 2012). A integragdo busca superar a fragmentacao
dos conhecimentos e articular saberes cientificos, tecnoldgicos e profissionais em uma
situacdo na qual os conhecimentos de Fisica e Marketing se tornaram mutuamente
necessarios: os conceitos de Fisica possibilitaram a interpretagdo dos eventos de colisao,
enquanto os conhecimentos de comunicagéo, planejamento de midia e construgdo de
linguagens para diferentes publicos permitiram transformar as aprendizagens cientificas
em produtos de divulgacéo.

Nesse processo, o Marketing é uma ferramenta de promog&o assim como campo
de conhecimentos, voltado a estabelecer formas de comunicagdo e interagdo com o
publico. Kotler, Kartajaya e Setiawan (2017) destacam as transformagdes da comunicagao
no contexto digital e a construgao de conteudos como capazes de favorecer conexao e
engajamento.

A experiéncia ndo produz resultados cientificos inéditos, mas articula iniciagcado as
praticas investigativas, envolvendo observacdo, classificagdo, interpretacdo de
evidéncias, sistematizacdo de resultados e discussao coletiva (Lederman, 2007). A
circulagdo das aprendizagens relaciona-se a divulgagao cientifica como dialogo entre
ciéncia e sociedade e dimensdo da democratizacdo do conhecimento (Massarani;
Moreira, 2016). Assim, os estudantes participaram da reelaboragdo e tradugao de
informagdes cientificas para linguagens acessiveis, assumindo papel de mediadores do

conhecimento.

Metodologia e desenvolvimento

O projeto adotou abordagem quali-quantitativa e natureza aplicada, estruturada em
etapas interconectadas. A agdo envolveu 36 estudantes do Curso Técnico Integrado em
Marketing, entre bolsistas, voluntarios e participantes. O protagonismo discente orientou o
percurso, com participacdo dos estudantes na formacéao cientifica, analise dos dados,
discussao dos resultados e producao das agdes de comunicacgao.

Inicialmente, realizaram-se oficinas sobre Fisica de Particulas e o funcionamento
do Large Hadron Collider (LHC), além de palestras e uma visita virtual guiada ao
experimento CMS. Em seguida, os estudantes analisaram dados reais de colisdes de

particulas, observaram e classificaram eventos, interpretaram dados e discutiram
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resultados obtidos, relacionando os conceitos estudados as evidéncias experimentais. Os
resultados foram entdo compartiihados em videoconferéncia com pesquisadores,
aproximando os participantes da estrutura e do carater colaborativo das pesquisas
desenvolvidas no CERN. A etapa final mobilizou competéncias desenvolvidas no Curso
Técnico Integrado em Marketing. Os estudantes participaram do planejamento da
comunicagao e da produgdo de conteudos, utilizando identidade visual, storytelling e
planejamento de midia para reelaborar conceitos em linguagens mais acessiveis.

Em um unico percurso formativo, a apropriacdo dos conceitos cientificos subsidiou
a interpretagdo dos dados, as praticas investigativas aprofundaram a compreensao dos
fendbmenos e as aprendizagens construidas forneceram conteudo para as agdes de
divulgacao cientifica. Comunicar ciéncia exigiu sintese, revisdo conceitual e reflexao
sobre as formas de apresentacdo do conhecimento para diferentes publicos.

A avaliacdo realizada apds a atividade indicou que 87% dos respondentes
perceberam aumento no interesse por temas cientificos. Os conteudos digitais vinculados
ao projeto ultrapassaram 8 mil visualizagbes, ampliando o alcance das agdes. Os
resultados também revelam os estudantes em diferentes papéis: aprendizes de conteudos
cientificos, participantes de praticas investigativas e produtores e mediadores de agdes de
comunicagdo da ciéncia, integrando formagédo geral e técnica. Os conhecimentos de
Fisica constituiram elementos necessarios a produgdo comunicacional e os saberes do

Marketing possibilitaram a reelaboragao e circulagéo social do conhecimento cientifico.

Consideragoes finais

O projeto demonstrou o potencial da estruturagéo a partir de praticas que articulem
formagdo geral e técnica no ensino médio integrado. Os estudantes participaram da
apropriacdo de conhecimentos cientificos, anadlise de dados reais e traducdo das
aprendizagens em estratégias de divulgacéo, assumindo papel ativo ao longo do projeto.

Entre os desafios, destacam-se a complexidade conceitual do tema, a necessidade
de maior nivelamento prévio e a ampliacdo da mediacédo durante a analise de dados, além
da adequacdo da linguagem e do tempo das atividades praticas. A proposta foi

reformulada e a continua em uma nova edigao.
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Conclui-se que ensino, pesquisa e extensao ndo se apresentaram como agdes
independentes: a formacado cientifica subsidiou praticas investigativas, cujos
conhecimentos e aprendizagens foram socializados por meio das competéncias técnicas
do Marketing. A experiéncia evidencia possibilidades concretas de articulagdo entre
formagao geral e técnica e de fortalecimento do protagonismo estudantil no ensino médio

integrado.
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